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Ensemble, faisons entendre notre voix.
Le moment est venu de défendre notre secteur. Pour cela, une campagne coordonnée - créée,

adaptée par la FUNOC— met , CONgus pour une
diffusion large, cohérente et percutante (détails en p. 3).

: faire connaitre les CISP, sensibiliser, et interpeller.
www.caips.be /espace utilisateurs/promotion et communication

Vous souhaitez vous en saisir, mais ne savez pas par ou commencer ?
Ce guide vous accompagne en fonction de vos moyens et temps disponibles : relayer, sponsoriser,

ou aller plus loin en mettant en avant un contenu a portée sociétale.

Comment participer a cette campagne Facebook ?

1. Souhaitez-vous votre contenu ?
[— Non — E. Créer une publication (p. 13)
L— Oui
2.Votre est-il ? (page + paiement)
[— Non — C. Configuration (p. 4)
L— Oui
3. Souhaitez-vous (explication ci-dessous) 7

’_ Non — E. Créer et F. promouvoir (de p-13 a p.15) *ne pas tenir compte de la section « catégorie
publicitaire spéciale »

L — Oui—>deD.aF. (p-5ap.15).

Pourquoi déclarer une valeur sociétale ?
Lorsque vous abordez des sujets sensibles ou engagés, Facebook impose des regles strictes de
transparence. Déclarer la valeur sociétale de vos publications vous permet :

. d’éviter un blocage ou refus de diffusion — Facebook peut bloquer ou retirer toute
publicité qui ne respecte pas ses regles d’identification ;

. de protéger votre compte publicitaire — Sans transparence, vous vous exposez a
des restrictions sur votre page, voire a une désactivation définitive ;

. de renforcer la crédibilité et la confiance du public— Indiquer clairement qui est
al'origine du message, c’est renforcer la transparence... et la crédibilité.

i A savoir:
La configuration initiale peut prendre du temps (authentification, validation d’identité, etc.),
mais une fois faite, elle sera valable pour vos futures campagnes.

Et en cas de question, n’hésitez pas a contacter CAIPS :

¥ info@caips.be %, +32 (0)4 337 89 64



http://www.caips.be/
mailto:info@caips.be

Les objectifs de cette campagne sont plus spécifiquement les suivants :
- Faire connaitre les CISP auprés de I'opinion publique.
- Sensibiliser un public politisé, notamment de droite, aux problématiques des CISP.
- Gagner en visibilité sur les réseaux sociaux, particulierement pendant une période
stratégique vis-a-vis du gouvernement MR - Les Engagés.

Déroulement souhaité de la campagne :
Concrétement, il s’agit pour les centres de programmer deux publications a des dates bien
déterminées :

1.Le - Publication n°1: “CISP !”

Objectif : Informer largement le public sur ce qu’est un CISP et son réle sociétal.

Visuels : 8 images « CISP »
Texte d’accompagnement proposé :
« Qu’est-ce qu’un CISP ? Et pourquoi devriez-vous vous en soucier un minimum ? Un jour, nous
pourrions bien avoir a nous occuper d'un membre de votre famille, d’'un de vos amis ou d’'un de
vos voisins. De vous ? Les CISP aident les gens dans le besoin mais aujourd’hui, NOUS avons
besoin de vous !
Partagez notre message avec vos connaissances. Les plus faibles doivent continuer a étre
protégés ! »

Ciblage recommandé :

Rayon : 20 km autour de votre centre

Public : Hommes et femmes de 18 a 55 ans

Paramétrage pub :

Durée : 4 jours

Budget conseillé : entre 50 € et 100 €

2.Le - Publication n°2 : “9 vérités”
Objectif : Dénoncer les amalgames sur le social, contrer les récits réducteurs, et ouvrir les yeux
sur la complexité des situations d’exclusion.
Visuels : 11 images « 9 vérités »
Texte d’accompagnement proposé :
Ok, ok, il faut parfois remettre de l'ordre. Ok, ok, il y en a toujours qui trichent et qui abusent
mais la réalité de la misére est plus complexe qu’on ne le pense.
Ok, il faut contréler le social (comme le reste) mais attention aux amalgames ! Et veillez tout de
méme a ne pas tout f**** en 'air !
Voici 9 vérités sur les CISP que vous devez connaitre SVP ! Ouvrez les yeux et partagez notre
message.* »
Ciblage recommandé :
Rayon : 20 km autour du centre
Public : Hommes et femmes de 30 a 55 ans, intéressés par la politique et/ou les questions
économiques
Paramétrage pub :
Durée : 4 jours
Budget conseillé : entre 50 € et 100 €




Pour pouvoir publier et booster une publicité sur Facebook, vous devez avoir un compte
publicitaire « actif », c’est-a-dire :
1. Une page Facebook validée (vous étes bien administrateur de cette page, ou disposez
des droits nécessaires d’acces et de modification.)
2. Un moyen de paiement enregistré

Pour ce faire, rendez-vous sur : votre espace pub (chemin : page Facebook — Gérer la page
(menu a gauche) — Meta Business Suite — Gestionnaire de publicités — Vue d’ensemble du
compte).

Vous arrivez alors dans votre tableau de bord publicitaire, ou vous pourrez activer et
paramétrer votre compte.

Vue d'ensemble du compte [_e | 200163 54701 388 (20016... v1

. VOTRE Prénom et Nom

Montant investi au cours des 7 demiers jours: 0,00 € @ | 0% dépensés pendant |a phase d'apprentissage @
. 0 campagnes actives

Si paiement B3 Ajoutez un moyen de paiement

5

configuré

-—> lien pour Voici le moyen de paiement que nous conserverons pour votre compte publicitaire. Aucuns frais ne vous seront facturés tant que
ajouter des vos publicités n‘auront pas commencé & étre diffusées. En savoir plus

fonds 000

Ajouter un moyen de paiement Ignorer pour l'instant

[ Créer une Page Facebook

A

Vous avez besoin d'une Page pour pouvoir diffuser des publicités. Elle apparaitra dans votre publicité en tant que la marque ou
I'entreprise dont vous faites la promotion.

\

Il &0 |

Vous avez acces 3 une ou plusieurs Page(s). Vous choisirez plus tard 3 partir de votre liste compléte de Pages.

|:| La page de votre centre

Vous ne trouvez pas votre Page ? En savoir plus

——



https://www.facebook.com/adsmanager/manage/accounts

({
Si votre page n’est pas encore activée pour la publicité, un message apparaitra du type : « Vous
avez besoin d’une page pour pouvoir diffuser des publicités... »

Cliquez sur “Confirmer” en dessous du nom de votre page (celle de votre centre CISP). Cela
permettra de la lier officiellement a votre compte publicitaire.

=
Pour diffuser votre campagne de maniére élargie (publicité payante), vous devez enregistrer un
moyen de paiement. Voici comment faire :

Cliquez sur “Ajouter un moyen de paiement”

Choisissez votre méthode : carte bancaire, Bancontact, PayPal, etc.
Saisissez les informations demandées

Cliquez sur “Enregistrer”

B W

Lorsque vous boostez une publication sur Facebook portant sur des sujets comme
I'insertion, 'emploi, la formation ou le logement, la plateforme peut la considérer comme
relevant d’'un enjeu social, électoral ou politique.

Dans ce cas, il est essentiel d’identifier clairement le contenu comme tel lors du paramétrage
du boost (voir détails a I'étape F).
Cette mention permet a Facebook :

e de savoir qui est a I'origine du message,

e etde s’assurer qu'il respecte les regles de transparence.

Booster

—

e ~N
Catégorie publicitaire spéciale o

Publicités portant sur les produits et services financiers, 'emploi, le logement ou
sur un enjeu social, électoral ou politique

Catégorie de publicités

Enjeu social, électoral ou politique v

Pays dans lesquels vos publicités pourraient étre diffusées : Belgique. Modifier
o J

Mais attention :
« Il ne suffit pas de cocher une case.
Avant de pouvoir booster ce type de contenu, deux étapes clés doivent étre réalisées :

1. Valider votre identité personnelle (sécurisation du compte)
— Cette vérification permet a Facebook de savoir qui se cache derriere les
publications a portée sociétale.




I, Elle s’effectue depuis votre compte Facebook personnel, et non depuis la page du
centre.

2. Créer un avertissement — Une fois votre identité validée, vous pourrez créer un
avertissement, c’est-a-dire une signature visible sur vos publicités, indiquant
clairement qui les diffuse
(ex. : « Centre X - promotion de l'insertion sociale »)

Ces étapes ne doivent étre effectuées qu'une seule fois.
Elles peuvent toutefois prendre un peu de temps la premiére fois. Ne les négligez pas : elles
sont indispensables pour que Facebook accepte vos publicités, et pour éviter les sanctions :
e Blocage de publications
e Suppression de contenus
e Restrictions sur le compte

Vous trouverez un schéma récapitulatif de ces deux étapes ci-dessous.
Les procédures de 'étape 1 et de I'étape 2 sont détaillées dans les sections suivantes.

Catégorie publicitaire spécial P ' ™
Publicités portant sur les produits et services financiers, I emploi, le logement ou Autorlsatlons ®
. surun en]eu social, electcral ou politique
Categorle de publicités
- Diffuser des publicités portant sur un enjeu social, En savoir plus
Enjeu social, électoral ou politique hd . oy
: : électoral ou politique
Pays dans lesquels vos publicités pourraient étre diffusées : Belgique. Modifier
Le contenu multimédia de cette publicité a été créé ou retouche
numériquement
Cette publicité comprend une image, une vidéo ou un audic qui
semble réaliste mais qui a été créé ou retouché numériquement
Identité confirmée
. Identité non confirmée
étape 1
p '@ Obtenir F'autorisation de diffuser cette publicité @
Nous demandons aux personnes de confirmer leur identité et d'obtenir une autorisation
pour pouvoir diffuser des publicités portant sur un enjeu social, électoral ou politique.
Confirmer I'ID
Page et avertissement
. Non associé
Une fois votre identité confi créez un averti: et iez-le 4 votre compte
publicitaire.
. J
4 ™
. ,
Ce que vous devrez faire étape 2

Suivez ces étapes pour obtenir l'autorisation de diffuser des publicités portant sur un enjeu
social, électoral ou politique.

@ confirmer votre identite
Q Créer un avertissement

@ Associer un compte publicitaire 4 I'avertissement




Rendez-vous sur ce lien et confirmez votre identité :

https://accountscenter.facebook.com/personal info.

A partir de cette page, il faudra vous rendre dans votre onglet et
Une nouvelle page s’ouvrira et vous serez alors invité a suivre
différentes étapes de validation de votre identité.

0QMeta X

Espace Comptes

Gérez vos expériences partagées et vos
parametres de comptes sur I'ensemble des

Informations personnelles

Meta utilise ces informations pour vérifier votre identité et protéger notre communauté. Vous
décidez des informations personnelles que vous rendez visibles aux autres.

technologies Meta, comme Facebook,
Instagram et Meta Horizon. En savoir plus

( Coordonnées N w
. oA tAIA
& Profils votre mail , votre n°de téléphone
Date de naissance N
& Expériences partagées XXXXXXXXXXXX
Paramétres du compte Confirmation d’identité 0O >
L Propriété et contrdle du compte
O Motde passe et sécurité Gérez vos données, modifiez votre contact Iégataire et désactivez ou supprimez vos >
comptes et profils. )

Informations personnelles
Ea Vosinformations et autorisations

N Préférences publicitaires

B MetaPay
@ Abonnements
@ Comptes
» Confirmer votre identité
Nous allons vous aider a suivre les quelques étapes nécessaires pour confirmer vos informations
Démarrer
4 .. . N
Choisissez un motif ®
Diffuser des publicités portant sur un enjeu social, électoral ou >
politique
Protéger votre compte >
Aucune des options ci-dessus >
- .
Le pour cette démarche de confirmation d’identité sera

. A partir de cette étape, il vous est conseillé
de vous munir de :

B votre GSM- 2= un document d’identité (carte identité)



https://accountscenter.facebook.com/personal_info

Une fois sur la page de confirmation d’identité,

Suivez les instructions proposées par Facebook (vous trouverez deux
conseils pour effectuer cette démarche ci-dessous).

- N

Confirmer votre identité ®

Nous vous guiderons a travers quelques étapes

Pour nous aider A confirmer votre identité, veuillez foumnir les
informations suivantes :

Etape 1
Activer I'authentification a deux facteurs

Aidez-nous a protéger votre compte des connexions depuis des
appareils ou des navigateurs que NOUS Ne 1ECONNAISSONS pas.

Erape 2
oo Envoyez votre piéce d'identité ou un document notarié.

Pour confirmer votre nom, vous pouvez importer une copie de
votre piéce d'identité ou télécharger un formulaire, le remplir et le
faire certifier par un notaire.

L e
. y

Votre identité a été confirmée

activez
Lors du processus, Facebook vous demandera de sécuriser votre compte avec une
authentification a deux facteurs. Nous vous recommandons de choisir la validation par SMS, plus
simple que 'option via une application d’authentification, qui peut parfois poser probléme avec
Facebook.

4 2

/(_—\l Sélectionnez une méthode d'authentific... -:X/Z

/e~ Application d’authentification O
=4/ Utilisez une application telle que Google Authenticator ou Duo

Mobile pour générer des codes de vérification qui offrent

davantage de protection.

(‘\ Texto (SMS)

=/ Utilisez les textos (SMS) pour recevoir les codes de vérification.
Pour votre protection, les numéros de téléphone utilisés pour
I'authentification a deux facteurs ne peuvent pas étre utilisés pour
réinitialiser votre mot de passe lorsque I'option & deux facteurs
est activée.

,."&\. Clé de sécurité O
NI/ Utilisez une clé de sécurité physique afin de protéger votre

compte Facebook contre les accés non autorisés. Vous n‘aurez

pas besoin d'entrer de code.

Retour




envoyez facilement votre carte d’identité.
Si vous ne disposez pas d'une version scannée de votre carte d’identité, il semble plus simple

dl
vous proposera d’ouvrir

sur votre smartphone. Depuis le lien de validation, Facebook

Confirmer votre identité

Choisissez comment confirmer votre identité

Vous avez divers moyens & votre disposition pour nous aider 4

confirmer votre identité.

Faire certifier un formulaire

)

Téléchargesz un formulaire, imprimez le et faites e certfier par un

notaire public. Une fois cette étape terminée, vous pouvez
importer le document et I'envoyer a Facebook

Qu'est-ce qu‘un formulaire certifié conforme ?

C

Suivant

)

~

~

16:29

4 WhatsApp

ull 56 T3

£ Confirmation d'identité (i ]

Diffuser des publicités portant
sur un enjeu social, électoral ou
politique

En cours - Belgique

Nous demandons aux personnes qui diffusent

des publicités portant sur un enjeu social,
électoral ou politique de confirmer ... Voir plus

Encore a faire

Termine

@ Authentification & deux facteurs
Authentification a deux facteurs activée.

© ® ©

Vidéo Profil

f =2

Accueil Amie)s Notifications  Menu

16:29 all 56 T2

Choisissez comment confirmer
votre identité

Vous avez divers moyens a votre disposition
pour nous aider a confirmer votre identité.

@ Faire certifier un formulaire
Téléchargez un formulaire, imprimez-le et

faites-le certifier par un notaire public. O

Une fois cette étape terminée, vous
pouvez importer le document et I'envoyer
a Facebook.

Qu'est-ce qu'un formulaire certifié conforme ?

16:30 all 56 €2

Confirmation d'identité en
cours

Nous examinons généralement les piéces
d'identité dans les 48 heures. Nous vous
enverrons une notification quand nous aurons
des nouvelles. Vous pouvez aussi consulter
vos paramétres de confirmation d'identité.




C’estla derniére étape du processus. Une fois réalisée, vous serez totalement prét a booster vos
publications a caractere social. Ce qu’il faut savoir :

(étape
précédente). Facebook indique que le traitement de votre demande peut prendre jusqu’a 48
heures, mais lors de nos tests

Mise en place de I'avertissement

Une fois votre profil personnel validé, vous pouvez ajouter un avertissement officiel
(quittez bien votre profil) :
- Rendez-vous sur la page Facebook du centre
- Cliquez sur “Parameétres et confidentialité” (sous le logo de la page), puis sur
“Parametres”
- Dans le menu de gauche, ouvrez : = “Configuration de la page”
- Sur la partie principale de la page — “Publicités portant sur un enjeu social, électoral ou

politique”
OO0

'[ Votre centre T

(@ Votre Prénom et NOM s - ~
— @ Paramétres et
2L Voir tous les profils COnﬁdentialité

| Aide et assistance >

ad o
\ a Centre de confidentialité
\-)

) Affichage et accessibilité > /ﬁ\
(3= Histori ‘activité
’l' . Donner votre avis =) Historique d'activité
= e

(8] se déconnecter -\_°.,. Préférences de contenu
Confidentialité - Conditions générales - Publicités \ J

Choix publicitaires [> - Cookies - Plus - Meta @ 2025

/

0 @ Rechercher sur Facebook ) @ @ @ @ Q

Statut de la Page

Parameétres et confidentialité @ Affichez les restrictions de la Page et consultez les régles et les Standards de la >
communauté.
CQ Rechercher dans les paramétres )
Recommandation de Page >
BJ Contenu multimédia Examiner le statut de recommandation de votre Page.
Cg Mode sombre Messagerie avancée
Gérez vos parametres de messagerie avances o
Audience et visibilité )
Choisissez qui voit ce que vous partagez Partage de données o

En activant le partage, vous confirmez que votre entreprise est autorisée a
partager les données clientéle avec Meta a des fins de personnalisation, y compris

sur Facebook.

® Détails de la Page des publicités, et vous acceptez les Conditions d'utilisation des outils
professionnels.

0a Comment les autres peuvent vous Les activités de I'entreprise, comme les commandes de |a clientéle, les étiquettes

O trouver et vous contacter et les étapes des prospects, sont marguées par vous ou de fagon automatique par
Meta, selon vos paramétres. En partageant les activités de I'entreprise, des détails

@ Publications tels que l'article ¢ 5 ou la zone d'expédition peuvent é étre utilisés
pour améliorer les publicités.

m Stories Par exemple, si votre publicité génére un achat, nous continuerons de la montrer a

des client(e)s similaires. Nous ne vendons jamais vos données ni celles de votre
clientéle. En savoir plus

Gj Reels

Followers et contenu public

&3 Publicités ciblant Taiwan >
0 Page et identification
0o @y Contenu de marque >
& Blocage

10



Etapes a suivre :
1. Cliquez sur « Créer des avertissements »
2. Sélectionnez le nom de votre page Facebook comme méthode de vérification
3. Cliquez sur « Suivant » et suivez les instructions

(schéma explicatif ci-dessous)

e N

: . Choisissez une option de vérification ® ( F— . .
Créez des avertissements Utilisation de vos informations
Chague publicite portant sur un enjev social, lectoral ou politique doit afficher un
avertissement « Pay par » avec le nom de [a personne respansable de la publicité. . . 5
Vous pouvez créer un avertissement avec le nom de votre organisation,
Pour créer un avertissement, vous devez faurnir des informations vérifiables concernant la votre nom personnel ou celui de votre Page. Les avertissements qui Nous utilisons les inf ions que vous 2 pour vérifier votre
personne ou l'organisation responsable de [a publicité, et confirmer votre lien avec elle Par ™ t & isation et d érifiables offrent R 5 Y
souci de transparence, les informations que vous envayez  des fins de vérification serant q & nom d'une org; et ges inic offren organisation et votre lien avec celle-ci.
affichées publiquement lors de la diffusian des publicités qui comportent cet avertissement un plus haut niveau de transparence. En savoir plus
et dans la bibliothéque publicitaire pendant 7 ans. Qui verra vos informations
En savoir plus cogrdonnees, site "feb e't adnlasse e-mail . Par souci de transparence, les inf i que vous yez a des fins de
Indiquez les caordonnées ainsi qu'une adresse e-mail et un vérification seront affichées publi avec vos publicités qui
site web correspondants pour la personne ou I'organisation X o Y s 9
qui paie les publicités. comportent cet avertissement lorsqu'elles sont diffusées, ainsi que dans la

Bibliothéque publicitaire pendant 7 ans. Vous pourrez choisir de masquer
votre adresse postale dans la bibliothéque publicitaire lorsque vous
afficherez |'apergu des informations de votre avertissement.

Nom de la Page

Vous pouvez créer un avertissement avec le nom de votre
Page. Vous devrez fournir un numéra de téléphone et une
adresse e-mail pour la vérification.

Retour

- /

Il vous sera alors demandé de renseigner différentes informations sur votre ASBL et de les
valider (envoi d'un code sur votre mail et téléphone ou GSM).

@ Entrez les informations sur l'organisation ®
Votre avertissement indiquera que votre Page paie pour la publicité. Vous
pouvez fournir des informations supplémentaires a afficher avec votre
publicité, et vous devrez confirmer une adresse e-mail et un numéro de
teiéphone.
o bl e vous founises ot scssise pubcuamant ~ ~
avec vos publicités qui comportent cet avertissement lorsqu'elies sont
ditfusées, ainsi que dans |a bibliothéque publicitaire pendant 7 ans. " ’
« Confirmez votre point de contact X
Nom de la Page - &
[ om de la Page 3 Choisissez la fagon dont vous souhaitez confirmer votre lien avec
5 2
Adresse de l'organisation ), Numéro de téléphone ®
N Nous contacterons le avec un code de
LAdusse postale confirmation.
J
Texto O
) Nous enverrons un code de confirmation au +
Ligne d'adresse 2 (facultatif)
=" cette option sice (©)
P — o numéro de télé est istré sur P
Vite Nous enverrons un code de confirmation au via
J WhatsApp.
—_— — —
Etat / Province | Région Code postal
) _J -
E Retour Suivant
Numéro de téléphone de Forganisation . J
BEasz o | | Mmoo ibiorone ( N\
’ ° Confirmez I'adresse e-mail o
Adresse e-mail Saisissez votre adresse e-mail. Nous vous enverrons un code de
vérification pour nous assurer que Vous y avez acces.
" [(
Adresse e-mail A W]
Comment nous utiisons vos infermaticns J
Cette adresse e-mail apparaitra avec les informations de I'avertissement de votre
publicité dans (a bibliothéque publicitaire pendant 7 ans.
Retour Suivant
\ ) Refour

- oS

Conseil : si votre centre utilise un fixe comme téléphone principal de contact choisissez plutot
I'option de confirmation « numéro de téléphone » : le code vous sera fourni par un appel vocal.

Ensuite, il vous sera alors demandé d’envoyer ces information, I'examen prendra normalement
moins d’'une heure (méme si Facebook indique que cela peut prendre 24h).

11
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@ Vérifiez I'entrée dans la bibliothéque @

Voici les informations que nous afficherons dans la bibliothéque
publicitaire pendant 7 ans lorsque vous diffusez des publicités avec votre
avertissement.

Si tout semble correct, envoyez les informations de votre avertissement a
examen.

Informations sur votre avertissement et la bibliothéque
publicitaire Avertissement en cours d’examen ®

Votre avertissement
Financée par

Adresse °

Téléphone . .
P Vos informations sont en cours d'examen
Adresse e-mail L'examen peut prendre jusgu'a 24 heures. Une fois vos informations
rifiées, vous pourrez utiliser I'avertissement pour diffuser des publicités
Site web portant sur des enjeux sociaux, électoraux ou politiques.

https:/fwww.facebook.com/.

Masquer |'adresse postale dans la bibliothéque publicitaire

Vous pouvez masquer I'adresse exacte et n‘afficher que la ville et I'Etat si I'affichage
de votre adresse compléte vous pose, a vous ou a votre entreprise, un probléme de N _/
sécurité et de protection

Retour

N\ J/

Bon a savoir : Facebook vous donnera la possibilité d’afficher ou de masquer I'adresse postale
de votre centre dans la publicité. Ce choix vous appartient.

Finalisation
Méme si votre « avertissement est en cours d’examen, vous pourrez terminer la procédure :
- Associez I'avertissement a votre compte publicitaire (

)

- Enregistrez

Associez les comptes publicitaires ( %

Vous devrez associer au moins un compte publicitaire a votre
avertissement.

Sivous dissociez un compte publicitaire d'un avertissement, la diffusion
des publicités qui portent cet averti t peut étre interrompue.

Q, Cherchez un numéro de compte publicitaire

Gérez vos avertissements ( Compte publicitaire associé

0 En cours d'examen 20 163 5470193 8

Annuler

. _/

C’est tout ! Vous étes désormais autorisé a diffuser des publications sponsorisées comportant un
message social, en toute conformité avec les régles de Facebook.
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Une fois les étapes précédentes validées, vous étre prét a créer votre publication. Voici comment
procéder pour appliquer au mieux le plan de campagne.

Etapes pour créer une publication :
1. Rendez-vous sur votre Meta business Suite (chemin : Aller sur la page Facebook de
votre centre > gérer la page > Meta Business Suite > Créer une publication).
2. Cliquez sur “Créer une publication”
Ajoutez les visuels fournis
4. Copiez-collez le texte d’accompagnement proposé dans ce guide (vous pouvez I'adapter
légerement a votre ton)
Ajoutez éventuellement un lien vers votre site ou une page d’information
6. Cliquez sur “Publier”

w

U1

Astuce : programmez la publication a I'avance
e Dans la fenétre de création, cliquez sur la fleche a c6té du bouton “Publier” ;
e Choisissez “Programmer” ;
e Sélectionnez la date et I'heure souhaitées.

Le « boost » permet de diffuser votre publication a un public plus large (publication
payante), au-dela des abonnés de votre page. Une fois la publication en ligne, vous pouvez
lancer cette étape.
Etapes pour booster une publication :
1. Directement en dessous sur la page de création de la publication (en bas de la page) ou
sur votre page « Meta business Suite» , repérez la publication a promouvoir dans
« Gérer votre contenu marketing < > » (sur la page d’accueil) pour les publications

programmées.
] Met_cn . B Créer une publication (.‘ Créer une publicité1 (ﬁ' Créer un reel 1 r\ﬂ Créerune stcry? [ Plus + ] &
Business Suite
@ - Gérer votre contenu marketing
Consultez vos publications, stories et publicités récentes et a venir, et programmez du contenu pour prendre de I'avance.
| Plani!icateurJ Publications et reels Stories
L Notifications . \
@ Gestionnaire de pu. < Aujourd'hui ‘ mai 2025 & Programmer une publication | ¥ ]
O Messagerie Dim Lun Mar Mer Jeu Ven Sam
18 19 20 21 22 23 24 ‘
EJ Contenu i
B Agenda ‘
R Publicités ‘
ung Statistiques
= Tous les outils
Voir le planificateur I
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https://www.facebook.com/micro_site/url/?click_creative_path%5b0%5d=cta_button&ums_creative_detail=GoToBusinessSuite_OverviewTab&click_from_context_menu=true&country=BE&destination=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fbusiness%2Furl%2F%3Fhref%3Dhttps%253A%252F%252Fbusiness.facebook.com%252Flatest%253Fnav_ref%253Dmfb_get_started_body_cta%26cmsid%3D398797055381523%26creative%3Dcta_button%26creative_detail%3DGoToBusinessSuite_OverviewTab%26create_type%3Dbusiness%2Bmanager%26destination_cms_id%26orig_http_referrer%3Dhttps%253A%252F%252Fsearch.yahoo.com%252F%26search_session_id&event_type=click&last_nav_impression_id=1SR6Ej43AfKj1vEEd&max_percent_page_viewed=49&max_viewport_height_px=1042&max_viewport_width_px=2304&orig_http_referrer=https%3A%2F%2Fsearch.yahoo.com%2F&orig_request_uri=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fbusiness%2Ftools%2Fmeta-business-suite%2F&primary_cmsid=749494222420713&primary_content_locale=fr_FR&region=emea&scrolled=true&session_id=0aYMJjIaJdxLLJ7tP&site=fb4b&extra_data%5bview_type%5d=v3_initial_view&extra_data%5bsite_section%5d=tools&extra_data%5bplacement%5d=%2Fbusiness%2Ftools%2Fmeta-business-suite&extra_data%5bcreate_type%5d=business%20manager&extra_data%5bcreate_type_detail%5d=&extra_data%5btarget%5d=https%3A%2F%2Fbusiness.facebook.com%2F&extra_data%5bcreative_detail%5d=GoToBusinessSuite_OverviewTab
https://www.facebook.com/micro_site/url/?click_creative_path%5b0%5d=cta_button&ums_creative_detail=GoToBusinessSuite_OverviewTab&click_from_context_menu=true&country=BE&destination=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fbusiness%2Furl%2F%3Fhref%3Dhttps%253A%252F%252Fbusiness.facebook.com%252Flatest%253Fnav_ref%253Dmfb_get_started_body_cta%26cmsid%3D398797055381523%26creative%3Dcta_button%26creative_detail%3DGoToBusinessSuite_OverviewTab%26create_type%3Dbusiness%2Bmanager%26destination_cms_id%26orig_http_referrer%3Dhttps%253A%252F%252Fsearch.yahoo.com%252F%26search_session_id&event_type=click&last_nav_impression_id=1SR6Ej43AfKj1vEEd&max_percent_page_viewed=49&max_viewport_height_px=1042&max_viewport_width_px=2304&orig_http_referrer=https%3A%2F%2Fsearch.yahoo.com%2F&orig_request_uri=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fbusiness%2Ftools%2Fmeta-business-suite%2F&primary_cmsid=749494222420713&primary_content_locale=fr_FR&region=emea&scrolled=true&session_id=0aYMJjIaJdxLLJ7tP&site=fb4b&extra_data%5bview_type%5d=v3_initial_view&extra_data%5bsite_section%5d=tools&extra_data%5bplacement%5d=%2Fbusiness%2Ftools%2Fmeta-business-suite&extra_data%5bcreate_type%5d=business%20manager&extra_data%5bcreate_type_detail%5d=&extra_data%5btarget%5d=https%3A%2F%2Fbusiness.facebook.com%2F&extra_data%5bcreative_detail%5d=GoToBusinessSuite_OverviewTab

2. Cliquez sur I’encadré et puis sur le bouton “Booster ”
3. Dans « catégorie publicitaire spéciale » (si vous avez effectué la configuration) :
o Indiquez que la publication porte sur un enjeu social, électoral ou politique
(suite aux différentes démarches effectuées ci-dessus tous les points sont
désormais validés dans ce champ)

Catégorie publicitaire spéciale [ ]

Publicités portant sur les produits et services financiers, I'emploi, le logement ou
sur un enjeu social, électoral ou politique
Catégorie de publicités

Pays dans lesquels vos publicités pourraient étre diffusées : Belgique. Modifier

Le contenu multimédia de cette publicité a été créé ou retouché numériquement @

D Cette publicité comprend une image, une vidéo ou un audio qui semble réaliste mais
qui a été créé ou retouché numériquement

Diffuser des publicités portant sur un enjeu social, électoral ou En savoir plus
politique

identité : @ Confirmé
avertissement : @ Financée par Votre centre
Pays autorisé ° Belgique

[ Vérifier les autorisations J

4. Définissez votre audience :
- Zone géographique : rayon de 20 km autour de votre centre
- Tranche d’age et intéréts : selon les recommandations

5. Donnezle nom du bénéficiaire et du financeur de la publicité (> enregistrer)

Pour les audiences qui incluent I'Union européenne

e Infor i sur le bénéficiaire et le payeur requises e

Lorsque vous créez de nouvelles publicités diffusées dans |‘Union européenne, vous devez nous
qui paie pour la publicité. Ces informations seront publiquement accessibles dans la bibliothéque
publicitaire Meta pendant un an, mais ne figureront pas sur |a publicité elle-mé&me. En savoir plus

A qui cette publicité bénéficie-t-elle ?

Nom du bénéficiaire
Qbligatoire

I Y

Qui finance cette publicité ?

Nom du payeur
QObligatoire

[ 8]

6. Définissez la durée de la campagne : 4 jours
7. Fixez votre budget : entre 50 € et 100 €




f
Durée

€ votre publicité sera diffusée une fois que votre publication sera publiée.

Votre publication est programmée pour 19 mai 2025.

Jours Date de fin

Budget quotidien

A Limite de dépense bientst atteinte

Vous avez presque atteint la limite de dépense du compte que vous avez définie pour ce compte
blicitai dinitiali

savoir plus

ou suppri votre limite pour continuer a diffuser vos publicités. En

Augmenter la limite

l

Résultats quotidiens estimés

comptes de Espace Comptes touchés
35K-102K

L

°

Recapitulatif du paiement
Votre publicité sera diffusée pendant 4 jours.

]

Budget total €50,00 EUR .

J

Couverture estimée : 3,5 K - 10,2 K comptes de I'Espace Comptes par jour

12,50 2

088 €

100,00 €

8. Vérifiez tous les parametres, puis cliquez sur “Programmer” ou “publier”

Facebook analysera ensuite votre publicité. Le délai d’approbation est généralement rapide

(quelques minutes a quelques heures).

&= Félicitations

Votre campagne est maintenant préte a étre diffusée, conforme aux regles de Facebook, et
porteuse du message collectif des CISP.
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